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ONsOz

Bu kitabin ortaya cikis nedeni, uzun siredir ustinde calis-
tigim kent kultura, kamusal alan tanimi ve kullanimi, tike-
tim ve kent iliskisi konularimi, simdiye kadar ele alinmisin
disinda sorgulamak ve dustncelerimi paylasmak istegi. Kul-
taramiz, kolay genellemelere yatkin ve ne yazik ki, akade-
mik ortamlar da, bu kolayciliktan muaf degil; iyi/koti diye
yargilay1ip damgalamadan bir konuyu anlamaya ¢alismak ol-
mali akademisyenlerin gorevi, iilkemizde yaygin tutum bu
degil. Akademik birikimimin, uzun yillar calistigim tniver-
sitenin beklentisi dogrultusunda yabanci bir dilde yaymlan-
masl1 ve Turkce yazmaya fazla zaman ayiramamam bu an-
lamda olumlu oldu; arastirmalarla destekledigim ve gelisme
streclerini gozledigim uzunca donem, daha yansiz ve gtive-
nilir sonuclara varmamu sagladi. Elbette, her seyin bu kadar
hizh degistigi bir ortamda guvenilirligin sinirlar1 oldugunun
bilincinde olarak yazild1 bu kitapta aktardigim butin gorus-
ler. Ozellikle son yillarda, ilkemizdeki kiltir yoksunlasma-
sinin yol actig1 kisir ve genelgecer yargilarin otesine gecmek,
akademik ortamlarda dahi fazla sorgulanmadan cogunlu-
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gun hemfikir oldugu konularda tartisma baslatmak, bu kita-
b1 yazmaktaki temel amacim. Kisacasi, cogu konuyu tartisir-
ken icine dustugumiiz kolayciligi, bu kitaptaki yaklasim ve
konularla asmay1 hedefledigimi soyleyebilirim.

Bilimsel arastirmalarim, oncelikle yasadigim ve kendimi
parcasi saydigim Ankara ustiinde yogunlasmakla birlikte,
Ozellikle kamusal alanin 6zellesmesine aracilik eden alisve-
ris merkezleri (kisaca, AVM’ler) ve titketim kultiirt s6z ko-
nusu oldugunda daha yaygin bir nitelik tasiyor. Tuketimin
cesitli alanlar1, boyutlar1 ve titketici ozellikleri ile ilgili ol-
dugu kadar, kucuk esnaf ve buytk olcekli perakende tstu-
ne gozlemler, Turkiye’deki kentlerin ayirt edici ozellikleri
olarak ele alinabilir. Ulkemizdeki kentli profili pek ¢ok aci-
dan parcalanmis durumda; gelir, yas, sosyal konum ve bol-
gesel ayrismalar, kenti sahiplenme ve kamusal alan kulla-
nimi ve paylasimi araciligiyla gozlemlenebilecek kent kul-
tira kavraminin tanimini zorlastirip belirsiz hale getiriyor.
Hangi kent ve hangi kiltur sorularindan kacmak olanakli
degil, ancak temel ortaklik akslar1 da bol. Ornegin, son yil-
larda kent arastirmacilarinin gindemini cokca mesgul eden
AVM’lerin neden bu kadar yayginlastigini ve benimsendigi-
ni bu temel ortakliklarla aciklamak miimkiun olabilir. Kent-
lerimizin ¢cogunda son yillarda olusan olumsuz degisimle-
rin, tarihsel, ekonomik ve politik nedenlerinin anlasilma-
sinin yani sira, kuresellesmenin etkisiyle yasanan hizli do-
nisimler ve bunlara direnme ve/veya uyum saglama pra-
tiklerinin anlasilmasi buiytik 6nem tasityor. Farkli kesimle-
rin donusumlere tepkisi de, kentte konumlanislarina gore
farkhilasiyor ve oldukca dinamik bir yol izliyor. Boyle ba-
kinca, tim arastirmalarin kapsamli bir derlemesini yapmak
pek olanakli gorunmiiyor, ancak belli yogunlasma alanla-
11 cercevesinde bir deneme yapilabilir; yapmaya calisaca-
gim tam da bu.
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Bu kitapta yer verdigim gortusler, 20 yillik bir streye ya-
yilan arastirmalarimdan oldugu kadar, daha uzun bir su-
re boyunca verdigim derslerden, 6grencilerimle tartismala-
rimdan ve genclerle ilgili gozlemlerimden beslendi ve gelis-
ti. Arastirmalarin bir kisminda birlikte calistigim 6grencile-
rimin bazilar1 simdi basarili meslektaslarim, arastirma siire-
cinde kentli olmanin anlamini birlikte 6grendik. Yararlandi-
gim Ozgun arastirmalarin kunyeleri, kaynakcada yer almak-
ta. Bu surecte 0grendiklerim benim kazancim oldu, aktar-
diklarimdaki eksikler ise, timuyle bana ait. Yazmaktan al-
digim hazzi aktarabilecegimi ve kent tistiine diisunmek iste-
yenlere katkida bulunabilecegimi umuyorum.

Kitaba, cesitli destekleriyle katkida bulunan dostlarima
ve meslektaslarima, elbette tesekktr bor¢cluyum. Basta, boy-
le bir kitap yazmami oneren ve okuyup gorus belirten Mu-
rat Gultekingil’e, cesitli asamalarda danistigim, bolamleri ve
toplam1 okuyarak gorts bildiren ve gorsel malzemenin iyi-
lestirilmesinde destek olan Biillent Batuman’a, Tunali Hilmi
uzerine deneyimlerini comertce paylasan Halil Yurtkuran’a,
tam surecte yureklendiren, destek olan ve okuyarak gorus-
lerini paylasan Nesim Erkip’e, kitap hentiz tasar1 asamasin-
dayken deger verip yonlendiren ve okuyarak gorus bildiren
Tanil Bora’ya ve okuma-yazma stureclerini, en sevdigimiz
aile etkinligi haline getirmemize buyuk katkisi olan kizim
Zeynep Beler’e tesekkur ederim.

Miinih - Ankara
Ekim 2017 - Agustos 2018
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BIRINCI BOLUM

GIRiS YERINE:
1980 SONRASI KENTLERIMIZDE
TUKETIM NASIL DEGisTi?]

Aksam saat altida, kent tiiketicilerin eline diisiyordu. Giin boyunca, iiret-
ken insanlarin baslca ugras tiretmekti: Tiiketim mallari tretiyorlard. Be-
lirli bir saatte, sanki bir digmeye basiimig gibi iiretimi birakiyor, disari fir-
lyorlardi! Tiiketmeye veriyorlardi kendilerini. Her giin, sallanan kirmizi su-
cuklar, tavana yiikselen porselen tabak kuleleri, tavus kusu kuyrugu gibi
kivrimlar yaparak agilan kumas toplari, daha isikli vitrinlerin ardina yigilip
boy gdsterir gdstermez, tiiketici kalabahgi, sergiyi bozmaya, kemirmeye, el-
lemeye, yagmalamaya geliyordu. Biitiin kaldinmlarda, revaklarda kesintisiz
bir akinti yilan gibi kivriliyor, herkesin birbirinin kaburgalarina sanki diizen-
li bir piston gibi vurdugu dirseklerle devinerek, magazalarin camli kapila-
rindan iceriye biitiin tezgahlann gevresine uzaniyordu. Tiiketin! Mallar elli-
yor, yerlerine birakiyor, tekrar aliyor, elleriyle cekiyorlards; tiketin!
—ITALO CALVINO, Marcovaldo ya da
HKentte Mevsimler, s. 103.

Yukarida bir bolumunt okudugunuz Calvino'nun mithis

oykusu “Marcovaldo Supermarkette” yazildiginda (196071a-

rin basinda) titkketim hentiz tiretimden timden bosanma-
mis olmali. Oykinin timina okuyunca Marcovaldo adh
iscinin ailesiyle birlikte sirf meraktan gittigi siipermarkette-
ki acikli durumuna tztlmemek elde degil; sadece bakmak-

la yetinmek zorunda olan cocuklar1 degil, Marcovaldo bi-

le kendini alisverisin cazibesine kaptirinca baslarina gelen-

1

Bu bolimdeki diistinceler ilk olarak, “Ahsveris Merkezleri (AVM’ler) Uzerin-
den Serbest Cagrisimlar” baghgiyla, TMMOB Mimarlar Odasi tarafindan yayin-
lanan Dosya 22 - AVM’lerde yayinlanmustir (Erkip, 2010a). Burada yer alan, as-
Iina oldukg¢a yakin olarak yeniden duizenlenmis halidir.
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lerle ilgili bu oyku. Stupermarketlerin kent yasaminda yeni-
lik olarak gorildugiu donemlerde, alim gticti olmayan kentli
kesimlerin durumunu gozler ontune buytk ustalikla seriyor
Calvino bu oykiisiinde. Paul Mazursky, Bir Alisveris Merke-
zinden Manzaralar (1991) filmini cektiginde ise, AVM’ler
Amerikan kentinin, daha ¢ok da banliyo yasaminin ayrilmaz
bir parcasi olmus bile. Woody Allen ve Bette Midler’in can-
landirdig1 kar koca, evliliklerinin hesaplasmasini bu ortam-
da yapiyorlar.

Bizim, bakkaldan stipermarkete, oradan da AVM’lere ge-
cisimiz ¢cok hizh bir strecin sonunda gerceklesti. 1960’lar-
da bakkallar hala agirlikli olarak gunlik yasamin icindeydi.

Ankara’da Gima (1956), Istanbul’da Migros (1954) yeni
hizmet vermeye baslamisti.

Migros'un baslangicta yirmi satis kamyonuyla mobil satis
yaptig1 gunleri hatirlayanlar olacaktir (mynet.com, 2004).
1990’larin basinda ilk AVM orneklerini gormeye basladik
buytk kentlerimizde. Istanbul’da Galleria, Ankara’da Ka-
rum ilk ornekler olarak dusuniiliirse, bu konuda ne kadar
yol aldigimiz1 da anlamus oluruz. Oyle ki, bu AVM’ler simdi
demode olmus durumda; bazilar1 kapaniyor, yenileri pes pe-
se aciliyor, yabanci markalarla doluyor, tasarim odiilleri ka-
zantyor, giderek kent yasaminin en belirleyici 6geleri halini
aliyor. Bu gelismenin akademik olarak ele alinabilecek bir-
cok boyutunun yamni sira, duygusal yaklasimlar da soz ko-
nusu; bir kismimiz bakkallarimizi, marketlerimizi ozliyo-
ruz. Tuketim anlayis1 ve kulturiinde buytk bir dontistm ya-
saniyor. “Ak akce kara gun icindir”, “Sakla samani gelir za-
man1”, “Ayagini yorganina gore uzat” gibi tutumluluk 6ne-
ren atasozleri gecmiste kaldi. Kredi kartlari, taksitler, kam-
panyalar bu konudaki anlayis: tersine cevirdi; “Bugun al, ay-
lar sonra 6de” yaklasimiyla insanlar tiretmeden —6yle olma-
sa bile yeterince kazanmadan- tiiketmeye alistirildi (Radi-
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kal, 2010a).? Yerli Mah Haftas1 okullarda hala kutlaniyor mu
bilmiyorum; belli bir yasin tsttinde olanlar hatirlarlar, o haf-
ta okula yerli mah gottirmek adettendi, bolca da cerez gotu-
ruliirda. Ozellikle 1980°den sonra her tirden yabanc turii-
nun tlkemizde bulunur hale gelmesiyle, bu gunler iyice ce-
rezlesti; kalemi, silgisi, giysileri yabanci marka olan cocuk-
lar okula yerli mali ceviz, tiztim, incir gotiarar oldular. “Yer-
li mali yurdun mali, herkes onu kullanmali,” sozunun ye-
ni kusaklar icin anlami, kiiresellesmeye basariyla eklemle-
nen Mavi, Sarar, Simit Diinyas gibi Turk markalarimin rek-
lamlarinda somutlasiyor, dinyaya kim oldugumuzu boyle-
ce gosteriyoruz.

AVM'ler buyuk degisiklik yaratti, bu dogru, ancak seyta-
nin avukathigini yapmak pahasina sunlar1 soylemek istiyo-
rum: AVM’ler sokaklardan daha temiz, modern, kullanis-
I1, rahat degil mi, tulkemizde ve bircok tlkede? Sokaklar yu-
rinemez, guraltila, kalabalik, trafik tehdidi altinda olun-
ca insanlarin kacacak yer aramas: tuhaf karsilanmamali. Da-
ha oteye giderek, AVM’lerin Turk halkinin coktandir 6zle-
digi modern kamusal alani sagladigini 6ne stirecegim. Bu
konudaki tartismanin ayrintilarina Besinci Bolum’'de donu-
lecek (Erkip, 2003; 2005). “AVM gibi son derece ticari bir
mekanda kamusallik ne dereceye kadar olur?” sorusu elbet-
te ve hakl olarak sorulacaktir; yine de AVM’lerin ozellikle
kadinlar, cocuklar, yaslilar ve engelliler icin sokaklardan da-
ha uygun oldugu tartisma gotirmez. Turkiye'nin baskenti
Ankaramin sokaklarina bakmak yeterli bunu anlamak icin.
Arac ustunligune dayali kent diizeninde yayaya hayat hak-
ki taninmiyor, yaya gecitleri az, duzensiz, trafik kurallari-
na uyulmuyor, denetlenmiyor, arabalar kaldirimlarda park

2 Konuyla ilgili gazete haberlerinin derlenmesinde sistematik bir yontem izlen-
mediginden, kaynak gosterilen haberler tek bir gazeteden alinmisur, ancak te-
sadtifi olan bu derlemeden bile perakende sektoriniin oldukea poptler bir ko-
nu oldugu anlasilmaktadir.
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ediyor, daha hizl olur diye kurye motosikletleri kaldirim-
lar1 tercih ediyor, zaten bakimsiz olan kaldirimlarda yuru-
mek zorken imkansiz hale geliyor boylece. Cocuklar, cocuk-
lu kadinlar ve erkekler, yashlar, bedensel engelliler icin du-
rum daha da kotu. Tirk kentinde yaya olmak sanki tiimiiy-
le saghkli, gucli kuvvetli ve ayagina cabuk olmay1 gerekti-
riyor; yayaya yesil 1s1k yanarken bile agirdan almayiniz, sa-
11 yanar yanmaz firlayan bir araba haddinizi bildirebilir. Yal-
niz kadinlar icin geceleri sokaklar ¢cok guvenli olmayabilir,
AVM’lerdeki denetim sayesinde ufak da olsa bir yasam alani
acihiyor, hic degilse bir boliimune. Boyle olunca, AVM’lerin
kent hayatin1 olumsuz etkiledigini yinelemek yerine, neden
kabul gorduklerini sormak daha dogru geliyor bana. Ayri-
ca, baz1 konularda biraz ezbere konusuldugunu da dustunu-
yorum. Bir Avrupa Birligi Projesi (Erkip ve Kizilgun, 2011)
kapsaminda Ankara’da bulunan Portekizli, Fransiz ve Isvec-
li konuklarimiza perakende ticaretin durumunu gostermek
icin kenti gezdirirken Sakarya Caddesi, Tunali Hilmi Cad-
desi, Esat Caddesi, Ulus Meydani, Hal, Cikrik¢ilar Yokusu,
Kizilay Meydani gibi geleneksel alisveris alanlarinin yani si-
ra Etlik Forum Outlet, Kentpark, Cepa gibi AVM’leri de gos-
terdik. Onlarla birlikte, kendimiz de cesitlilige ve zenginlige
sasirdik. Kentli nufusun coklugu bir tek bu konuda avantaj
belki, her yere yetecek tiiketici ve kullanici var gibi. Onem-
li olan bunlarin yan yana varligin1 sardarmesi, bunun icin
gerekli onlemlerin alinmasi. Denebilir ki, “AVM’lerin diger
alisveris formlar ustindeki etkisi daha yeterince gorulme-
di.” “Bakkallara ne oldu?” diye soranlar da cok, basta mes-
lek orgutleri olmak tizere. Bakkallar1 6zlemek icin nostal-
jik nedenleri olan biri olarak bile, 6zlenecek fazla bir sey ol-
madigini itiraf etmek zorunda hissediyorum kendimi, ku-
cukken “amca” diye cagirdigim bakkallara ihanet pahasina.
Simdi mahalle bakkallarina girince toz, beceriksizlik, atalet
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